„Złote Spinacze” są jednym z najważniejszych wydarzeń w polskiej branży PR. Do piątej edycji konkursu organizowanego przez Związek Firm Public Relations zgłoszono 73 projektów. Nadesłało je 56 firm, instytucji oraz agencji. Zmagali się oni o laur "Złotego spinacza" w dziewięciu kategoriach: m.in. kampania edukacyjna, kampania społeczna, komunikacja wewnętrzna oraz komunikacji kryzysowa i antykryzysowa. W kategorii „kampania społeczna” – oceniano projekty wspierające realizację ważnych celów społecznych, niezorientowane na budowę wizerunku produktu, usługi czy instytucji lecz akcentujące istotne problemy, przesłania społecznie ważne. 30 osobowe jury, w skład którego wchodzą ludzie mediów, Public Relations i marketingu oceniło, że krakowska kampania jest najlepszym tego typu projektem realizowanym w okresie 2006/2007.

„Złoty Spinacz” dołączył do grona nagród, którymi wyróżniono kampanię. 24. stycznia autorka kampanii dr Ewa Sadowska otrzymała ogólnopolską nagrodę im. Brajana Chlebowskiego ustanowioną przez Stowarzyszenie „Życie po przeszczepie” przyznawaną ludziom szczególnie zasłużonym na polu przełamywania barier społecznych w zakresie przekazywania narządów do transplantacji.
